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Udvikling 2023- 2025 Registrerede komercielle overnatninger
fordelt pa maneder Tonder Kommune
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Registrerede kommercielle overnatninger i Tander Kommune
fordelt pa overnatningsform
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2024 Turismeforbrug Tender Kommune 3,18* mia. kroner

Make. Arligt Turismeforbrug Tender Kommune
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* Forelgbigt tal opgjort i lsbende priser

Udvikling. 2019 — 2024
+50 pct 1 mia. kroner

Udvikling 2023 — 2024
+ 10 pct. 289 millioner kroner
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Vaekst i turismeforbrug 2023-2024 T 5 VESTKYSTEN

WEST COAST
OF DENMARK
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B Veekst i turismeforbrug 2023-2024



Turismeforbrug 2019 Turismeforbrug 2024

TURISME = FORBRUGERIMPORT [ty e o i B -0 R e ¢ o

Turismeforbruget bidrager til en reekke

samfundsgkonomiske gevinster i form af bade

veerditilveekst, beskeeftigelse og skatteindtaegter. , _
Arlig turismeforbrugs-
vaekst i Tender Kommune

2019 Overnatninger 2024 Overnatninger Skatter og afgifter afledt af 20 1 9'2 024

turismen 2024 (modelberegnet) .
1,2 mia. kr.

1,8 mio. 2,23 mio. 1.158 mio. kr. [EREINY

Kommuneskatter 2024 P N
Tender Kommunes turismeforbrugs arlige bidrag til (modelberegnet) N R y
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statskassen er vokset med 383 millioner kroner 75 mio. kr : NS
Tander Kommunes turismeforbrugs arlige bidrag til S \ {;,,
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https://www.istockphoto.com/photo/euro-plane-flying-gm136648089-18838430?phrase=euro%20paper%20plane

Reason to go // Hvorfor netop Danmark/Senderjylland?

Turisterne kommer iscer til Senderjylland for at slappe af og nyde naturen; men ogsd p& grund af lokalbefolkningen

Anbefaling: Disse arsager vejer vaesentligt tungere i Senderjylland end ved landets gvrige destinationer. Derfor er netop afslapning, naturen og lokalbefolkningen

noget, som Destination Sgnderjylland med fordel kan lcegge vaegt pd i kommunikationen. Saledes vil Senderjylland skille sig ud fra landets gvrige destinationer.

Pl
Arsager til at holde ferie i Danmark I:?}@D edlikey W depst o Towe
o ikke relevant Senderjylland  Danmark
For at slappe af og lade op 75% 18% 4% 19 1% 93% 83%
En venlig og imgdekommende lokalbefolkning 2% 82% 67%
Natur, strand, kyst og hav 1% 80% 58%
Et trygt rejsemal 3% 70% 70%
Et miljgvenligt rejsemal - 5% 69% 55%
Gode hygiejneforhold 31% 38% 17% 8% | 3% 69% 65%
For at opleve noget nyt og fa ny inspiration 21% 36% 18% 3% 58% 65%
Vandring og lngere gature i naturen 2% 55% 40%
Opleve den danske livsstil 5% 50% 45%
Det lokale byliv og oplevelser 3% 47% 49%
Kultur og kunst og historiske oplevelser/sevaerdigheder 4% 35% 43%
Cykling eller cykelferie 4% 32% 23%
Shopping 3% 30% 25%
Design og arkitektur 4% 28% 33%
Madoplevelser, spise ude, gastronomi 3% 27% 33%
Miljgcertificeringer pd overnatningssteder, restauranter, mm. 20% 21% 25%
For at besgge familie og venner/seerlig privat begivenhed i 5% 20% 30%
Forlystelsesparker, badelande og andre attraktioner [ 12% 12% L 3% 4% 15% 27%
Lystfiskeri i hav eller sg IEE L0 4% 14% 12%
Festival, koncert, events, teater RN 11% 18% 6% 12% 17%

m | afggrendegrad mlhgjgrad mlnogengrad mI| mindregrad Slet ikke

Q22. | hvilken grad er dette drsager til, at du har valgt at holde ferie i Danmark - Uden "Ved ikke"



Reason to go // Aktiviteter

Naturoplever er i hgjscedet for turisterne i Sanderjylland, hvor vandet og géture star gverst pd aktivitetslisten

Anbefaling: Eftersom turisterne i Senderjylland primcert har haft / planlcegger at have naturoplevelser samt gé ture i det lokale bymiljg og i det fri, er det vigtigt, at de

gar derfra med en god oplevelse. Derfor bar Destination Senderjylland fokusere pé& at pege turisterne i retning af Senderjyllands bedste strande og g&-/vandreruter.

Ved ikke / Top 2i Top 2i
ikke relevant Senderjylland Danmark

Aktiviteter, som er foretaget/planlagt pa ferien i Danmark .l

Veere pa stranden og kysten 46% 7% 2% 68% 46%

Gature pa destinationen og opleve det lokale bymiljg 1% 60% 54%
Vandreture, laengere gature i naturen Al 1% 43% 30%
Shoppe |7 24% 40% . 18% 2% 25% 19%
Korte cykelture i lokalomradet (til stranden,m bageren, o.lign.) 11% 14% 13% 4% 1% 29% 24%
Spise pa restaurant / cafe ' 18% 2% 21% 39%
Lokale madoplevelser pa markeder, i gardbutikker, vejboder 3% 16% 21%
Nationalparker/Unesco verdensarvssteder 3% 14% 12%
Museer, udstillinger og historiske attraktioner/sevaerdigheder 3% 14% 20%
Dagsudflugter pa cykel, herunder leengere cykelture og motionscykling pa... 3% 12% 13%
Deltage i szerlige lokale aktiviteter pa destinationen 14% 5% 12% 15%
Lystfiskerii havellersg |EZEELN - 3% 10% 8%
Finere gastronomiske madoplevelser TR 110 3% 8% 13%
Forlystelsesparker, badelande o.lign. attraktioner 7R 170 3% 5% 17%
Festival, koncerter, events og teaterforestillinger E$/A714 8% 29 5% 9%
Zoologiske haver, dyreparker, akvarier og botaniske haver IR 1 4% 5% 10%
Cykling fra sted til sted med overnatning skiftende steder ISR 39 4% 9%

m Meget ofte mOfte mIndimellem mEn enkelt gang Aldrig

Q27. Hvor ofte har du p& denne rejse foretaget / planlcegger du at foretage felgende aktiviteter - Uden "Ved ikke / ikke relevant
© 2023 - Side 20 base n = from 748 to 778




Reason to go // Inspirationskilder

Scerligt tidligere erfaringer med Danmark har haft indflydelse p& beslutningen om at
holde ferie i Danmark - ogsd i hgjere grad end turisterne i resten af landet

\.I

Om specifikke inspirationskilder har haft indflydelse pé beslutningen om at holde ferie i Danmark :Q-

Turister i Senderjylland Turister i resten af Danmark
Tidligere erfaringer med Danmark | 7+ e 55%
Generelle internetsggninger (google, bing, safari, o.lign.) NGl 61% T, 63%
Personlige anbefalinger [Nl 6% e 50%
Online bookingportaler  [IINEGEGGEN— 45% I 38%
Hjemmesider for overnatningssteder (fx hotel, feriehusudlejer,... GGG 45% Ty 45%
Hjemmesider for specifikke omraderi Danmark [N 2% e 37%
Kort/rutekort (fx Google Maps) I 0% P 40%
VisitDenmarks hjemmeside |GGG 34% P 27%
Sociale medier (Facebook, Instagram, pinterest etc.) [N 21% . 27%
Hjemmesider med brugeranmeldelser (fx TripAdvisor, mv.) [ 21% . 23%
Tv-programmer, -serier og film [ 19% I 13%
Rejseartikler (fx aviser, rejsemagasiner) [ 18% e 12%
Rejsekataloger [ 18% N 16%
Rejsevejledninger (udenrigsministeriet / andre lande) [ 17% [ 19%
Nyhedsbreve [ 14Y% P 12%
Fly-/feergeselskabers hjemmesider [ 11% D 19%
Reklamer i print (fx aviser, magasiner) [ 11% e 12%
Videoer (fx YouTube) [ 11% P 14%
Blogs I 8% e 1%
Rejsebureau [ 6% N 9%
Q23. Har felgende inspirationskilder haft indflydelse p& din Q23. Har felgende inspirationskilder haft indflydelse pa din
© 2023 beslutning om at holde ferie i Danmark beslutning om at holde ferie i Danmark

base n =787 base n = 8842



Rejseadfaerd // For afrejsen

Omtrent halvdelen af goesterne i Senderjylland s@ger inspiration til oplevelser
Generelle internetsggninger og kort er de mest populcere steder at sgge inspirationen

1
A

g o
Seger inspiration til oplevelser? @ Hvor? Jr’@'

Seger pa internettet generelt (google, bing, safari, o.lign.) e 88%
52% Kort/rutekort (fx Google Maps) e 76%
48% Hjemmesider for destinationer i Danmark [l 67%
Aviser, kataloger, brochurer og guidebgger [ 55%
VisitDenmarks hjemmeside N 49%
Den lokale turistinformation [ 44%
Hjemmesider med brugeranmeldelser (fx Tripadvisor) N 41%
Lokal befolkning [ 39%
Personalet pa overnatningsstedet [ 36%
Andre turister [ 32%
Apps [N 30%
Sociale medier I 29%
Andet Bl 5%

Sgger ikke inspiration Sgger inspiration

Q26. Seger du inspiration til, hvad du kan opleve,
© 2023 - imens du er pa ferie | Danmark?

T . | - ' ]

Q26.1 Hvor sgger du inspiration til, hvad du kan opleve, imens du er pa ferie | Danmark
base n =376




NATUR- OG FRILUFTSTURISTERNE

POPULATION : = 12.300.000, ANDEL AF MARKED: 23% -

» Natur- og friluftsturisterne er drevet af deres nysgerrighed, bade nar de er pa ferie og i .
deres hverdag. De sgger nye, autentiske og udfordrende oplevelser, nar de rejser. De :
kan ikke ligge pa en solseng i en uge, men skal have et travlt program, som isaer
bestar af oplevelser i naturen, hvor de nyder lange gature. Deres nysgerrighed
afspejles i deres hverdagsinteresser, hvor emner som nyheder, laesning og
madlavning er blandt deres topinteresser.

» Natur- og friluftsturisterne foretraekker en aktiv ferie og gerne en ferie i sommerhus,
en friluftsferie eller maske en campingferie. De kan dog ogsa finde pa at opsgge sol
og varme i form af en solferie. Det er dog noget, de er mindre tilbgjelige til end
gennemesnittet af de tyske turister.

« Pa ferier sgger Natur- og friluftsturisterne et trygt rejsemal, som tilbyder muligheden
for at veere aktiv i naturen, en venlig lokalbefolkning, og ogsa aktiviteter naer havet og
kulturelle oplevelser som lokale byliv og historiske attraktioner.

» Natur- og friluftsturisterne har et hgjt forbrug, nar de rejser, men de er samtidig
hensynsfulde forbrugere, som sgrger for at treeffe baeredygtige valg, bade nar de
rejser og i deres hverdag.




DE SAMVITTIGHEDSFULDE FAMILIER

POPULATION : = 10.600.000, ANDEL AF MARKED: 20% |

De samvittighedsfulde familier er en gruppe, der gnsker at have en afslappende og |
samtidig ansvarsbevidst ferieoplevelse. De er ofte par uden bgrn eller foraeldre til bgrn

under 18 ar og gnsker at finde en destination, der er tryg og bgrnevenlig. Nar de

planlaegger en ferie, er deres foretrukne valg sol- og strandferier eller

sommerhusferie.

Pa ferien prioriterer De samvittighedsfulde familier at slappe af og forkaele deres
familie, samtidig med at de ggr deres bedste for at tage hensyn til miljget i det land,
de besgger. De benytter sig ofte af hoteller eller lejede ferieboliger som
overnatningsform.

De samvittighedsfulde familier har en interesse i kyst- og havoplevelser og elsker at
bade i havet. De er ogsa interesserede i familie- og bgrnevenlige destinationer, da de
gnsker at give deres bgrn sjove og uforglemmelige oplevelser.

De samvittighedsfulde familier er opmaerksomme pa, at deres ferieaktiviteter og valg
kan have en indvirkning pa miljget og tager derfor ansvar for at treeffe miljgvenlige
valg. De veelger ofte destinationer, der har et fokus pa baeredygtighed og
miljgvenlighed, og gar deres bedste for at reducere deres egen pavirkning af miljget.

Alt i alt, er De samvittighedsfulde familier er en gruppe, der veerdsaetter bade
afslapning og oplevelser samtidig med, at de tager hensyn til miljget og gnsker en
familievenlig og tryg ferieoplevelse.
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LIVING

A guide to slowing down,
enjoying more and being happy.
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UDFORSK ROMO OG DET VESTLIGE SONDERJYLLAND

www.romo-tonder.dk

MARSKEN / y Z

m-xf/w &

| MARSKSTIEN |

3 LEGO@SIUERB&K:’.-_ 1.4

oat %iFANWEEK!ND
DANNET.F! SR U
3 . HAVE
Gl ¢NN1$GARD
MAquggT[l)EEN
3 N R n i
- , PORT TIL SORT'SOL
% . TONDERY - UNESCO KR E o,
~ MARSKEN ', ' VERDENSARV
‘ ~ VADEHAVET

_ TONDER
M@GELTONDER

~. | HOJER |
. BALLUM |




	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9
	Slide 10
	Slide 11
	Slide 12
	Slide 13
	Slide 14
	Slide 15

